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Dziatalno $¢
grupy

Cele i strategia

Oferta akcji Answear.com S.A. b edzie przeprowadzana wyl acznie na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej. W zwi gzku z powy zszym rozpowszechnianie niniejszego
dokumentu w niektérych pa nstwach mo ze byé zabronione. Niedozwolona jest
dystrybucja niniejszego dokumentu na terytorium Sta néw Zjednoczonych Ameryki,
Kanady, Japonii lub Australii. Informacje zawarte w zataczonym dokumencie nie
stanowi g oferty sprzeda zy ani zaproszenia do zlo zenia oferty nabycia papierow
warto $ciowych w Stanach Zjednoczonych Ameryki, Kanadzie, Japonii ani Australii.

W drodze na gietd e — Answear.com S.A.

Emitent prowadzi dziatalno$¢ polegajgcg na sprzedazy elektronicznej
odziezy, obuwia oraz akcesoriéw. Emitent samodzielnie organizuje caty
proces sprzedazy, poczgwszy od zakupu towaréw, wprowadzenia ich na
magazyn, zaprezentowania na stronie internetowej i w aplikacji mobilnej,
dostarczenia narzedzi do ich wyszukiwania, poprzez proces skiladania
zamOwienia i obstugi klienta, az po dostawe zamdwionego towaru i
obstuge potencjalnych  zwrotéw. Emitent koncentruje sie na
rozpoznawalnych markach w swoich kategoriach, starannie selekcjonujgc
oferte tak, aby byta maksymalnie dopasowana do poszczegélnych rynkow
zbytu, przy jednoczesnym zapewnieniu Emitentowi odpowiedniej rotacji
produktow i rentownosci sprzedazy. Emitent oferuje szeroki wybér kolekciji
damskich, meskich i dzieciecych. W ofercie Emitenta, wedtug stanu na
dzien 30 czerwca 2020 r. znajduje sie ok. 80 tys. produktéw — ubrania, buty
i akcesoria dla kobiet, mezczyzn i dzieci z ponad 350 swiatowych marek.
W poprzednich okresach liczba pozycji asortymentowych wynosita
odpowiednio: 55 tys. w 2017 r., 66 tys. w 2018 r., 77 tys. w 2019 r. oraz 75
tys. na koniec pierwszego potrocza w 2019 r. Wsrdd nich sg popularne
marki odziezowe (Mango, Vero Moda), marki sportowe (Adidas, Nike, New
Balance), marki jeansowe (Levi's, Lee, Wrangler), a takze znane marki
premium (Diesel, Guess Jeans, CK, Tommy Hilfiger, Valentino, DKNY).
Istotng czescig oferty sg marki premium charakteryzujgce sie wysoka ceng
jednostkowa, pozytywnie wplywajgcg na warto$¢ Sredniego koszyka i
rentownos¢ transakcji, i tym samym $rednig rentownos$¢ pojedynczej
transakcji. Oferta produktéw z nizszej pétki cenowej jest oparta gtéwnie o
produkty Marki Wtasnej, dajgcej mozliwosé generowania wyzszych marz,
oraz marki Medicine.

Celem Emitenta jest pozostanie jednym z lideréw w sprzedazy mody online
na rynkach krajow Europy Srodkowo-Wschodniej w segmencie ludzi
miodych (25 — 40 lat).

Docelowym klientem Emitenta jest przede wszystkim przedstawiciel Klasy
sredniej, ktéremu Emitent oferuje nowg jakosé zakupdw, w postaci o wiele
bogatszej i ciekawszej niz w galeriach handlowych oferty aspiracyjnych
marek, pozwalajagcej na podkreslenie statusu spotecznego oraz
zaspokojenie oczekiwan wygody i przyjemnosci dokonywania zakupow.
Pod pojeciem ,klasy sredniej” w Polsce rozumie sie osoby, ktére dysponujg
dochodem rozporzadzalnym (liczonym jako dochod bez statych wydatkow)
w przedziale od 1.500 do 4.500 PLN — na podstawie raportu Polskiego
Instytutu Ekonomicznego. Jak wynika z badania, sg to ludzie, ktérzy cenig
wygode, komfort, dysponujg zwiekszong sitg nabywczg, majg wysokie
aspiracje i sg zorientowani na zakup produktow bardziej prestizowych, z
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wyzszej potki. Niekoniecznie je juz posiadajg, ale przynajmniej chcieliby
posiada¢, poniewaz w pewnym sensie marka nabywanego produktu
definiuje ich status. Nalezg do niej przedsiebiorcy, naukowcy oraz
specjalisci z roéznych dziedzin, lekarze, prawnicy, specjalisci od
marketingu, informatycy, dziennikarze, artysci, nauczyciele szkét wyzszych
i Srednich. Sg to osoby posiadajgce wyzsze wyksztalcenie, co nie jest
jednakze warunkiem koniecznym. Szacuje sie, ze polska Klasa $rednia
liczy od 11 do 12 min oso6b, co stawia nas w czotdwce panstw
europejskich.

Wedtug badan firmy 1QS ,Raport Adults Power, 2019", ta grupa
konsumentow jest otwarta na nowe doswiadczenia — nowe formy
wypoczynku, nowe produkty, marki, nowinki technologiczne. Majg duzag
gotowosé na zmiany w ré6znych obszarach zycia. Sg nowoczesni, podazajg
za trendami. Tendencje zachowan zakupowych tej grupy determinuje fakt,
ze osoby te czesto duzo pracujg i majg mato wolnego czasu, ktory jest dla
nich bardzo cenny. Dlatego nie chcg go poswieca¢ na odwiedzanie galerii
handlowych i zakupy w sklepach stacjonarnych, a zakupy online sg dla
nich rozwigzaniem i czesto z nich korzystajg. | przede wszystkim dla tej
grupy klientéw Emitent bedzie kierowat i dalej rozwijat swojg oferte.

Zarzad Emitenta posiada sprecyzowang strategie rozwoju Emitenta na
najblizsze lata. W 2020 r. Emitent planuje obrone i kontynuowanie
ugruntowania pozycji na juz istniejacych rynkach, poprawe parametréw
sprzedazy i intensywne dziatania majgce na celu pozyskanie nowych
klientow. Zarzgd planuje takze dalsze poszerzenie oferty produktowej co
powinno  pozwoli¢ na skuteczne konkurowanie z  lokalnymi
przedstawicielami branzy. Emitent pragnie zaoferowa¢ nowo tworzacej sie
Klasie sredniej nowg jakos¢ zakupéw w postaci o wiele bogatszej i
ciekawszej oferty, aspiracyjnych marek, pozwalajgcg na podkreslenie
statusu spotecznego i zaspokojenie oczekiwan wygody i przyjemnosci
dokonywania zakupéw. Poszerzanie oferty wraz z cigglym
dopasowywaniem jej do potrzeb klienta pozwali na efektywne zwiekszanie
rotacji zapasu magazynowego, a co za tym idzie na znaczng poprawe
generowanych marz na sprzedazy. Emitent planuje takze pozyskanie
$rodkéw z Oferty. Srodki te powinny poméc w realizacji planéw
wzrostowych w latach 2021-2022.

Emitent dynamicznie rozwija sprzedaz odziezy, obuwia oraz akcesoriow w
kanale internetowym. Kluczowg cechg Answear.com jest — obok
aktywnosci marketingowych stuzgcych promowaniu sklepéw i docieraniu
do nowych klientdw — ciggta realizacja nhowych pomystéw funkcjonalnych.
Emitent nadal bedzie skupiat sie na wprowadzaniu nowych rozwigzan
informatycznych, majgcych na celu dostarczenie klientom zupetnie nowej
jakosci funkcjonowania sklepéw internetowych, a takze duzo lepszg i
szybszg obstuge klienta. Lata 2017-2019 byty okresem intensyfikacji prac
nad Markg Wiasng i optymalizacjg proceséw wsparcia. Skala dziatan
marketingowych zostanie utrzymana wspoétmiernie do planowanych
wzrostéw sprzedazy. Emitent jest przygotowany do dalszego wzrostu i
otwarcia nowych rynkéw, z w petni skalowalnymi narzedziami i procesami
wsparcia tego rozwoju oraz infrastrukturg logistyczna.
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Historia

W lutym 2011 r. odbyt sie oficjalny start sklepu internetowego
www.answear.com, ktéry poczatkowo byt prowadzony przez spétke Invest
PBB spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig S.K.A

W 2012 r. Krzysztof Bajotek i Arkadiusz Bajotek zatozyli spotke Wearco sp.
z 0.0., w tym samym roku sklep internetowy wraz z zespotem skfadnikow
majatkowych i niemajgtkowych tworzgcych zorganizowang czesé
przedsiebiorstwa zostat wniesiony do spotki Wearco sp. z 0.0.

W 2012 r. Wearco sp. z 0.0. uruchomita program lojalnosciowy
»LAnswearClub” — jeden z pierwszych w branzy modowej, ktéry pozwolit
klientom odktada¢ 10% wartosci koszyka na kolejne zakupy.

W 2013 r. Akcjonariusz Sprzedajagcy zainwestowat w Wearco sp. z 0.0.,
obejmujgc mniejszosciowy pakiet udziatéw. Srodki pozyskane od
Akcjonariusza Sprzedajgcego zostaty przeznaczone na sfinansowanie
ekspansji Wearco sp. z 0.0. w regionie Europy Srodkowo-Wschodnie;.

W 2014 r. Wearco sp. z 0.0. rozpoczeta dziatalno$¢ na pierwszych
zagranicznych rynkach — w Czechach i na Stowacji.

W 2015 r. Wearco sp. z 0.0. wkroczyta ze swojg ofertg na kolejne rynki
Europy Srodkowo-Wschodniej — na Ukrainie oraz w Rumunii.

W 2016 r. Wearco sp. z 0.0. weszta ze swojg ofertg na rynek na Wegrzech,
a calkowite przychody ze sprzedazy spotki przekroczyty 20 min EUR.

W 2017 r. Wearco sp. z 0.0. uruchomita aplikacje mobilng — nowy kanat
sprzedazy, umozliwiajgcy klientom dokonywanie zakupow. W tym samym
roku spétka wprowadzita rowniez nowg strategie komunikacji ,We Are The
Answear”.

W 2018 r. Wearco sp. z 0.0. zdecydowala sie na dalszy krok ekspansji —
do Bulgarii oraz zrealizowata kolejny cel — przekroczyta 50 min EUR
przychodow. Spétka utworzyta réwniez wtasny dziat deweloperski celem
przeprowadzenia aktualizacji i rozwoju swojego systemu IT obstugujgcego
sprzedaz internetowa.

W 2019 r. Wearco sp. z 0.0. zmienita lokalizacje swojego magazynu, z
dotychczasowej lokalizacji w Skawinie do nowego centrum magazynowego
mieszczgcego sie w Kokotowie, o calkowitej powierzchni 39 tys. m2. W
tym samym roku Wearco sp. z 0.0. zmienita forme prawng na spotke
akcyjng. Rejestracja Emitenta w KRS nastgpita w dniu 29 listopada 2019 r.

W dniu 25 wrzesnia 2020 r. w Rejestrze Przedsiebiorcow KRS zostala
zarejestrowana zmiana nazwy

Emitenta z Wearco Spoétka Akcyjna na Answear.com Spétka Akcyjna
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Czynniki ryzyka
dotycz gce
dziatalno $ci Emitenta

Przed podjeciem decyzji o inwestycji w Akcje, Inwestor powinien dokonaé
wnikliwej analizy przedstawionych ponizej czynnikbw ryzyka oraz
pozostatych  informacji zawartych ~w  Prospekcie.  Wystgpienie
ktéregokolwiek z ponizszych czynnikbw ryzyka moze miec istotnie
negatywny wptyw na dziatalno$¢ i sytuacje finansowa Emitenta lub jego
grupy kapitatowej, a w konsekwencji na cene akcji Emitenta. Spadek ceny
rynkowej akcji Emitenta, w tym Akcji Oferowanych, moze spowodowagé, ze

Inwestor poniesie strate rowng wartosci inwestycji w akcje Emitenta lub jej
czesci.

Przedstawione ponizej ryzyka w danym czasie mogg okazaé¢ sie
niekompletne. Emitent oraz inwestycja w akcje Emitenta mogg byé
narazone na dodatkowe ryzyka, ktére w Dacie Prospektu nie sg znane
podmiotom odpowiedzialnym za sporzgdzenie Prospektu.

« Ryzyko zwi gzane z niezrealizowaniem strategii Emitenta.

+ Ryzyko zwi gzane z rozpoznawalno $cig i wizerunkiem Emitent
oraz sit @ marki.

« Ryzyko zwi gzane z utrzymaniem bazy klientow.

+ Ryzyko zwiazane z jakos$cig produktéw oferowanych przez
Emitenta.

+ Ryzyko zaktoce n, awarii lub ztamania zabezpiecze h systemow
informatycznych.

» Ryzyko zwi gzane z rozwojem nowych technologii.
» Ryzyko niesprzedanych towardw.

» Ryzyko zwi gzane z cyklem produkcyjno-logistycznym, produkcj a
ustugow g i nieterminowymi dostawami produktéw Emitenta.

» Ryzyko zwi gzane z magazynem centralnym Emitenta.

« Ryzyko zwigzane z korzystaniem przez Emitenta z finansowania
dtuznego.

* Ryzyko zwi gzane z form g wlasno $ci magazynu centralnego.
* Ryzyko zwi gzane z dziataniami marketingowymi.
* Ryzyko zwi gzane ze zwrotami zamoéwie n.

* Ryzyko zwi gzane z limitami nale znosci i ubezpieczeniem nale znosci
handlowych od Emitenta.

* Ryzyko zwi gzane z naruszeniem praw wiasno $ci intelektualnej.
* Ryzyko zwi gzane z zasobami ludzkimi.
* Ryzyko zewn etrznych dostawcéw ustug ptatniczych.

e Ryzyko 2zwigzane =z niewystarczaj aca ochron g ubezpieczeniow g
Emitenta.
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Wybrane
historyczne
informacje
finansowe

* Ryzyko zwi gzane z pogorszeniem lub utrat g relacji z dostawcami
produktow oferowanych przez Emitenta.

Tabela 1. Wybrane informacje finansowe z rachunku

wskazanych okresow

(w tys. PLN)

Przychody ze
sprzedazy

Koszt dziatalnosci
operacyjne

Amortyzacja
Zuzycie materiatow i
energii

Ustlugi obce

Podatki i optaty

Wynagrodzenia i
Swiadczenia na
rzecz pracownikow
Pozostate koszty
rodzajowe

Warto$¢ sprzedanych
towaréw

i materiatow

Zysk (strata) brutto ze
sprzedazy

Zysk (strata) z dziatalnosci
operacyjnej

Zysk (strata) netto

Zysk (strata) netto na
jednag
akcje

Zrodio:

Sprawozdania

zyskow i strat dla

Srédroczne Informacje Finansowe, Kwartalne Informacje Finansowe

Od 1 Od1 Od 1 Od 1 Od 1
stycznia stycznia stycznia stycznia stycznia
2020 do 30 2020 do 30 2019 do 31 2018 do 31 2017 do 31
wrze$nia czerwca grudnia grudnia grudnia
2020 2020 2019 2018 2017
(niezbadane) (zbadane) (zbadane) (zbadane) (zbadane)
263 433 173 244 311 207 220 796 145 040
250 289 164 840 304 293 2 227 088 151 763
6 152 4 056 5240 3581 3227
2966 1898 4316 3754 2229
37 536 24 644 47 329 33413 22 800
340 190 510 514 303
21528 13 807 28 780 23 857 16 192
26 891 17 565 36 487 31192 23 406
154 876 102 679 181 630 130776 8 83 605
13 144 8 404 6914 -6 292 -6 722
12 092 8119 4374 -6 998 -7 834
4 353 2518 10 874 -8 280 -8876
0,28 0,16 0.74 -0.58 -0.71
Finansowe. Historyczne Informacje Finansowe;
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Tabela 2. Wybrane informacje finansowe ze sprawozda  nia z sytuacji
finansowej na wskazane daty

Od 1 Od1 Od 1 Od 1 Od 1
stycznia stycznia stycznia stycznia stycznia
2020 do 30 2020 do 30 2019 do 31 2018 do 31 2017 do 31
wrze$nia czerwca grudnia grudnia grudnia

(w tys. PLN)

2020 2020 2019 2018 2017
(niezbadane) (zbadane) (zbadane) (zbadane) (zbadane)
Aktywa trwate 80 652 11651

Aktywa obrotowe 143 236 116 951 126 605 99 410

Zapasy 113 542 74 482 88 808 69 074 53672

Naleznosc 21 856 20139 24 239 21478 13 510

Srodki pieniezne i ich 6734 21 005 12213 7534 5023
ekwiwalenty

Aktywa razem 220530 195 765 207 257 111 061 84 967

Kapitat wiasny 58 596 56 762 54 244 35072 27331

Zobowigzania 161 934 139 003 153 013 75 989 57 636

Diugoterminowe 61 080 54 160 55 319 952 1404

Krétkoterminowe 100 854 84 843 97 694 75 037 56 232

Pasywa razem 220530 195 765 207 257 111 061 84 967

6dlo:  Sprawozdania Finansowe. Historyczne Informacje Finansowe;
droczne Informacje Finansowe, Kwartalne Informacje Finansowe

Tabela 3. Wybrane pozycje ze sprawozdania z przeply woOw pieni eznych dla
wskazanych okreséw

Od 1 Od 1 Od 1 Od 1 Od 1
stycznia stycznia stycznia stycznia stycznia
2020 do 30 2020 do 30 2019 do 31 2018 do 31 2017 do 31
wrzesnia czerwca grudnia grudnia grudnia

2020 2020 2019 2018 2017
(niezbadane) (zbadane) (zbadane) (zbadane) (zbadane)

(w tys. PLN)

Przeptywy pieniezne netto
z dziatalnosci operacyjnej .

Przeptywy pieniezne netto
z dziatalnosci
inwestycyjnej.

Przeptywy pieniezne netto
z dziatalnoéci finansowej

Zwiekszenie/(zmniejszenie)
netto

$rodkow pienieznych i ich
ekwiwalentow

Srodki pieniezne i ich
ekwiwalenty

na poczatek roku
obrotowego

Srodki pieniezne i ich
ekwiwalenty

na koniec roku
obrotowego

Zrodlo:  Sprawozdania  Finansowe. Historyczne Informacje  Finansowe;
droczne Informacje Finansowe, Kwartalne Informacje Finansowe
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Informacje o
Ofercie

Na podstawie Prospektu przedmiotem Oferty jest do 4.364.500 (stownie:
cztery miliony trzysta szesédziesiagt cztery tysigce pieéset) akcji zwyktych, o
wartosci nominalnej 0,05 PLN (stownie: pie¢ groszy) kazda, w tym:

1) nie mniej niz 1.000.000 i nie wiecej niz 1.841.000 (stownie: milion
osiemset czterdziedci jeden tysiecy) nowo emitowanych Akcji Serii D
oferowanych przez Emitenta oraz

2) nie wiecej niz 2.523.500 (stownie: dwa miliony pie¢set dwadziescia trzy

tysigce pie¢set) Akcji Serii A oferowanych przez Akcjonariusza
Sprzedajgcego — MCI.PrivateVentures FIZ.

Ponizsza tabela przedstawia strukture akcjonariatu na Date Prospektu

Tabela 1. Struktura akcjonariatu na Date Prospektu.

Warto ¢ % kapitatu/ gtoséw
Liczba nominalna (w zaokr agleniu do 2.

akcji/gtoséw posiadanych akcji miejsca po
(szt.) (PLN) przecinku)

Forum X Fundusz
Inwestycyjny 10.302.000
Zamkni ety
Akcjonariusz
Sprzedaj acy 5.047.000 252.350,00 32,88%

515.100,00 67,12%

Zrédio: Spéika.

Akcjonariuszem posiadajacym bezposrednio powyzej 5% w ogdlnej
liczbie gtoséw na WZA jest Forum X Fundusz Inwestycyjny Zamkniety,
zarzagdzany przez Forum Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych S.A. z
siedzibg w Krakowie, ktéry posiada bezposrednio 10.302.000 akciji
Emitenta, stanowigcych 67,12% kapitalu zakladowego Emitenta,
uprawniajgcych do 10.302.000 gtoséw stanowigcych 67,12% o0go6lnej
liczby gloséw na WZA. Drugim akcjonariuszem posiadajgcym ponad 5%
w ogolnej liczbie gtosbw na WZA jest Akcjonariusz Sprzedajacy,
zarzgdzany przez MCI TFI, ktéry posiada bezposrednio 5.047.000 akcji
Emitenta, stanowigcych 32,88% kapitatlu zakladowego Emitenta,
uprawniajgcych do 5.047.000 gloséw stanowigcych 32,88% ogdinej
liczby glos6w na WZA. W Dacie Prospektu zaden inny podmiot nie
posiada akcji Emitenta

Akcjonariusz  Sprzedajgcy posiada bezposrednio 5.047.000 akcji
Emitenta, ktére stanowig 32,88% kapitalu zaktadowego Emitenta i
uprawniajg do 5.047.000 gtoséw stanowigcych 32,88% ogdlnej liczby
gloséw na WZA. Akcjonariusz Sprzedajacy po zakonczeniu Oferty:

1) przy zatozeniu sprzedazy wszystkich Akcji Sprzedawanych oraz
objecia wszystkich Nowych Akcji, posiada¢ bedzie bezposrednio
2.523.500 akcji Emitenta, ktére stanowi¢ bedg 14,68% kapitatu.
zakltadowego Emitenta i uprawnia¢ beda do 2.523.500 gloséw
stanowigcych 14,68% ogdlnej liczby glosow na WZA,

2) przy zalozeniu niedokonania sprzedazy jakichkolwiek Akgciji
Sprzedawanych, natomiast objecia wszystkich Nowych Akcji przez
Inwestoréw (innych niz Akcjonariusz Sprzedajgcy), posiada¢ bedzie
bezposrednio 5.047.000 akcji Emitenta, ktére stanowi¢ bedg 29,36%
kapitalu zakladowego Emitenta i uprawnia¢ bedg do 5.047.000 gltoséw
stanowigcych 29,36% ogdlnej liczby gtoséw na WZA.
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Niniejszy materiat (oraz informacje w nim zamieszczone) ma charakter wylgcznie promocyjny (reklamowy). W
szczegoblnosci, nie stanowi on jakiejkolwiek oferty sprzedazy, naktaniania lub zaproszenia do skfadania ofert
ani propozycji nabycia instrumentéw finansowych, jak réwniez nie nalezy traktowaé¢ go jako zrédta wiedzy
wystarczajgcej do podjecia decyzji inwestycyjnej dotyczgcej nabywania instrumentéw finansowych, w
szczegoblnosci na terytorium Polski. Jedynym prawnie wigzacym dokumentem zawierajgcym informacje o
Answear.com S.A. z siedzibg w Krakowie (,Spotka”), na podstawie ktérego zostanie przeprowadzona
pierwsza oferta publiczna akcji Spétki na terytorium Polski, jest prospekt, sporzgdzony zgodnie z
postanowieniami Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/1129 z dnia 14 czerwca 2017
w sprawie prospektu, ktéry ma by¢ publikowany w zwigzku z ofertg publiczng papieréw wartosciowych lub
dopuszczeniem ich do obrotu na rynku regulowanym oraz uchylenia dyrektywy 2003/71/WE.

Prospekt, po jego zatwierdzeniu w dniu 9 grudnia 2020 roku przez Komisje Nadzoru Finansowego (,KNF"),
jest jedynym prawnie wigzagcym dokumentem ofertowym zawierajgcym informacje o Spotce i oferowanych
papierach wartosciowych Spoiki, a takze o ich dopuszczeniu i wprowadzeniu do obrotu na rynku regulowanym
prowadzonym przez Gietde Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. Prospekt zostat opublikowany na
stronie  internetowej  Spoétki  (https://answear.com/relacje-inwestorskie ) i Firmy Inwestycyjnej
(www.trigon.pl ). Zatwierdzenia Prospektu przez KNF nie mozna rozumie¢ jako poparcia dla papieréw
wartosciowych oferowanych w ofercie lub objetych dopuszczeniem do obrotu na rynku regulowanym.
Wszystkie szacunki, opinie i prognozy zawarte w materiale sg aktualne na dzien jego sporzgdzenia, a
zaprezentowane przyszie wyniki Spétki mogag nie by¢é zgodne z przedstawionymi prognozami. Informacje
zawarte w materiatach sg aktualne na dzien ich umieszczenia na stronie internetowej i mogg byé zmieniane
bez wczesniejszego powiadomienia, moga by¢ takze niepelne lub skrécone oraz mogg nie zawieraé
wszystkich istotnych informacji dotyczgcych Spéiki. Odpowiedzialnosé za spos6b wykorzystania informaciji
zawartych w niniejszym materiale spoczywa wytgcznie na osobie korzystajgcej z tego materiatu.

Oferta akcji Answear.com S.A. bedzie przeprowadzana wytgcznie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. W
zwigzku z powyzszym rozpowszechnianie niniejszego dokumentu w niektérych panstwach moze by¢
zabronione. Niedozwolona jest dystrybucja niniejszego dokumentu na terytorium Stanow Zjednoczonych
Ameryki, Kanady, Japonii lub Australii. Informacje zawarte w zatgczonym dokumencie nie stanowig oferty
sprzedazy ani zaproszenia do ztozenia oferty nabycia papieréw wartosciowych w Stanach Zjednoczonych
Ameryki, Kanadzie, Japonii ani Australii.




